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Raport „Sytuacja firm budowlanych na rynku”
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Notatka prasowa




Optymizm na polskim rynku budowlanym

Ponad 60% firm budowlanych przewiduje, iż sytuacja ich firm na rynku budowlanym
w 2008 roku ulegnie poprawie – wynika z raportu BCMM Badania Marketingowe.

Firma badawcza BCMM Badania Marketingowe zapytała właścicieli i decydentów 207 firm budowlanych, jakie są ich przewidywania odnośnie sytuacji ich przedsiębiorstw w 2008 roku
w porównaniu z rokiem ubiegłym. Prognozy okazały się optymistyczne. Aż 44,4% respondentów uważa, że sytuacja trochę się polepszy, a 16,9% twierdzi, że zdecydowanie się polepszy. 23,2% firm odpowiedziało, że sytuacja pozostanie bez zmian. Co ciekawe, tylko 2,9% badanych przewiduje pogorszenie sytuacji ich firm. Wyniki wyraźnie wskazują, iż bardzo dobrze ocenia się perspektywy rozwoju sektora budowlanego. Stosunkowo większy optymizm obserwowany jest wśród średnich i dużych przedsiębiorstw budowlanych. Aż 22% z nich uważa, iż sytuacja ich firm zdecydowanie się poprawi.

BCMM przeanalizował również sposoby wykorzystania koniunktury przez firmy budowlane
w okresie ostatnich 2-3 lat. Okazuje się, że boom w branży budowlanej przyczynił się głównie do zwiększenia płac. Tak odpowiedziało 67,6% badanych firm. Dokonano również unowocześnienia parku maszyn i urządzeń (64,3% zakupiło nowe urządzenia). Dobra koniunktura wpłynęła także na zwiększenie zatrudnienia w 56,5% ankietowanych przedsiębiorstwach. Jednocześnie połowa firm wykorzystała ten okres na rozwijanie swojej obecnej działalności (m.in. pozyskała nowych klientów i rynki), a co trzecia zainwestowała
w nieruchomości. „Z deklaracji respondentów wynika, iż w większym stopniu średnie oraz duże firmy wykorzystały obecną koniunkturę w sektorze budowlanym. To u nich szczególnie widoczny jest wzrost zatrudnienia, zwiększenie płac oraz rosnące inwestycje w maszyny i urządzenia” – stwierdza Aleksander Buczkowski, wiceprezes BCMM. Jedynie co dziesiąty respondent wskazał, iż jego firma nie odczuła poprawy koniunktury i w związku z tym nie prowadziła żadnych z wskazywanych przez BCMM działań inwestycyjno-rozwojowych.  

W załączniku znajdują się szczegółowe wyniki badania.
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